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PRENTACION !

El Programa de Especializacién en Business Intelligence & Business
Analytics, brinda un conocimiento profundo del analisis de la
informacién y las habilidades necesarias para convertirse en un
profesional de éxito en el campo de la extraccién, anélisis,
interpretacion y analitica predictiva de los datos de las

~ organizaciones.

Los graduados del programa aprenden nuevas herramientas y
técnicas para analizar grandes cantidad de datos y ayudar a las
empresas a tomar decisiones. Ademds adquieren ex periencia
practica en el anélisis mediante el trabajo en proyectos de

analisis de datos.
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OBJETIVOS

Fortalecer las competencias de los
profesionales con interés en Business
Intelligence y Business Analytics

Impartir las herramientas y los conocimientos
necesarios para que el participante, en base al
mejor aprovechamiento de la informacion,
contribuya en su empresay defina estrategias
adecuadas orientadas a lograr ventajas
competitivas.

Mostrar la importancia de Analytics como
ventaja competitiva en las empresas o
instituciones.

Presentar la soluciéon de casos practicos,
convirtiendo los datos en informacion
relevante que genere conocimiento y valor
para la toma de decisiones.



METODOLOGIA:

Se le provee al participante un
acompafiamiento durante todo el programa
para que pueda presentar un trabajo integrador
final utilizando los conocimientos impartidos
durante el programa.

El programa requiere de manejo de software
especializado en diferentes campos de Business
Intelligence y Business Analytics, es este sentido

se ha programado talleres aplicativos para el

entrenamiento a través de aplicaciones
consideradas de vital importancia para el
andlisis de la informacidn

DIRIGIDO A:

Profesionales de sistemas, computacion,

informdtica, estadistica, economia, finanzas,
administracidn, industria, investigacion de
operaciones, matemdtica y otras profesiones
similares, encargados de analizar datos para la
toma de decisiones dentro de las
organizaciones.
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TEMARIO




MODULO I:
BUSINESS INTELLIGENCE

Business Intelligence Environment:

Introduccién al Business Intelligence. Business Intelligence
como propuesta de valor en las organizaciones.
Metodologia de Implementacién. Modelamiento
dimensional. Gestidn de proyectos y estrategia de Business
Intelligence. Aplicaciones en diversas dreas laborales.

Business Intelligence Application:

Introduccién a Structured Query Language (SQL). Lenguaje
transaccional de SQL. Modelamiento de datos. Creacidn y
sintaxis en cubos. Analisys e Integration Services.
Explotacién de la informacién: Reporting Services y Office.
Procesos de carga ETL. Explotacién de datos.

MODULOII:
DATA ANALYSIS

Data Analysis Introduction
Introduccidén al R y Rstudio. Organizacién y manipulaciéon de

datos. Andlisis Descriptivo: Medidas de tendencia central,
variabilidad, asimetria y correlaciones. Visualizacién de
Datos: Graficos y caracteristicas. Manipulacién de cadena
y reportes avanzados en R.

Data Analysis Advanced

Visualizacién de Datos: Graficos avanzados. Imputacién de
datos perdidos. Transformacién de datos. Oversampling,
undersampling y smote. Elaboracién de dashboards y
graficos dindmicos. Introduccién a Phyton.




MODULDO lii:
BUSINESS ANALYTICS

Business Analytics Introduction

Introduccién de Business Analytics y Big Data, beneficios y

tecnologias. Metodologias de Business Analytics.
Introduccién al Data Driven. Great Framework. Data
Visualization.

Taller de Google Analytics.

Business Analytics Advanced

Modelos no supervisados: Andlisis Factorial y Andlisis
Cluster.
Modelos supervisados: Regresion Lineal, Regresién Logistica,

Arboles de decisién, Redes Neuronales, Méquinas de
Soporte Vectorial y modelos ensamblados.
Taller Big Data.
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SOLANGE BASUALDO NAJERA

Magister en Direccién de Marketing y Gestion Comercial
Universidad del Pacifico. Postgrado especializado en
Estadistica Aplicada (PUCP). Ingeniera Estadistica de la
Universidad Nacional de Ingenieria. Con més de 7 afios de
experiencia en el sector bancario. Liderd, elaboré e
implementé modelos analiticos en todo el ciclo de vida del
cliente. Andlisis cuantitativo del retorno de la inversién en
las campafias comerciales relacionadas con la gestidn de
la informacidn. Experto en Business Analytics, marketing
analitico, modelos estadisticos y de mineria de datos. CMO
& CoFounder en Strategic Business Analytics - Bastrat
Consulting, Ha sido especialista en Modelos analiticos en
entidades financieras como Scotiabank, Banco Falabella y
Mi Banco. Catedratica en la Universidad Nacional de
Ingenieria.

RICHARD FERNANDEZ VASQUEZ

Maestria en Estadistica Aplicada (UNALM), Méster en
Direccion de Marketing y Gestiéon Comercial (EOI Espafia),
Magister Direccién de Marketing y Gestién Comercial
(UPC), Ingeniero Estadistico de la Universidad Nacional de
Ingenieria. Con mdas de 7 afios de experiencia en el sector
bancario. Elaboracién e implementacion de modelos
analiticos en todo el ciclo de vida del cliente y a cargo de
proyectos de venta de cartera, cobranzas y rentabilidad de
clientes. Experto Business Intelligence, Business Business
Analytics, marketing, modelos estadisticos y de mineria de
datos. Cientifico de datos en SUNAT, CoFounder en
Strategic Business Analytics - Bastrat Consulting. Ha sido
Subgerente Adjunto de Gestidn de Portafolio de Productos
- Divisidn de Banca Personas del Banco de Crédito del Pery,
Especialista en Business Analytics en Banco Financiero y
Falabella. Catedratico en la Universidad Nacional de
Ingenieria.

"SEUPROS se reserva el derecho de modificar la plana docente, por motivos de fuerza
mayor o por disponibilidad del profesor, garantizando que la calidad del programa de
especializacion no se vea afectada. Toda modificacién serd comunicada anticipadamente a
los participantes”
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MANUEL LUNA TRUIJILLO

Magister en Direccién de Marketing y Gestion Comercial
Universidad del Pacifico. Ingeniero Informatico de la
Pontificia Universidad Catdlica del Perd. Con mas de 6 afios
de experiencia en dreas de Business Intelligence y CRM,
tecnologias de la informacién y comerciales.

Actualmente, se desempefia como Supervisor de Proyecto
Bl en América Mévil - Claro. Ha sido Product Manager en
Saga Falabella en el drea de CRM & Research, se ha
desempefiado en dreas de pricing e inteligencia de clientes
en el sector financiero.

VILMA ROMERO ROMERO

MSc. en Estadistica por la Universidad de Lancaster en el
Reino Unido. Ingeniera Estadistica de la Universidad
Nacional de Ingenieria. Colaboradora en un proyecto sobre
patrones de comportamiento liderado por el Instituto
Francés de Investigacion para el Desarrollo (IRD). Realizéd
una Capacitacion In-House de “Mineria de Datos usando R”
al equipo analitico de RRHH del BCP con apoyo del Instituto
de Planificacién y Estudios Estadisticos. Apoyd en la
elaboracién de un paquete en R (“ImarpeTools”) para
automatizar procesos rutinarios de IMARPE. Ademds, fue
instructora sobre Andlisis de datos usando R, Reportes
Dindmicos con R e Introduccidn a Latex ofrecida a los
profesionales de IMARPE. Ha sido Asistente de Investigacion
en el IRD donde realizé dos proyectos de investigacion.
Catedrdtica en la Universidad Nacional de Ingenieria.

"SEUPROS se reserva el derecho de modificar la plana docente, por motivos de fuerza
mayor o por disponibilidad del profesor, garantizando que la calidad del programa de
especializacién no se vea afectada. Toda modificacién serd comunicada anticipadamente
a los participantes”




HORARIC

LAS CLASES SON 2 VECES POR SEMANA:
e Sdbado 15:00 hs-18:00 hs
e Domingos 9:00 hs-14:00 hs

DURACION

Cuatro meses: 162 horas
e 132 horas en modo presencial

e 30 horas en modo virtual

CERTIFICACION

Se otorgard un Diploma como Especialista

en Business Intelligence & Bussiness Analytics a
nombre de la Universidad Nacional de Ingenieria, sélo
a los que mantienen un record de asistencia no menor
al 80% del total de clases programadas y con una
nota superior a 13.

Las horas del PE seran equivalentes a 10 créditos.

LUGAR

Las clases de realizarédn en la Facultad de Ingenieria
Econdmica, Estadistica y Ciencias Sociales de la

Universidad Nacional de Ingenieria
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INSCRIPCION

MATRICULA
S/ 200.00

INVERSION
GENERAL CORPORATIVO
AL CONTADO AL CONTADO
S/ 3600.00 S/ 3200.00
POR CUOTAS POR CUOTAS

S/ 1000.00 S/ 800.00
S/ 1000.00 S/ 800.00
S/ 1000.00 S/ 800.00
S/ 1000.00 S/ 800.00

* Minimo 3 personas
PROMOTOR (HASTAEL 18/8/18)

El participante Promotor es el que logra la inscripcidn de un
segundo participante.

AL CONTADO POR CUOTAS
S/ 3200.00 e« S/800.00
 S/800.00

AL CONTADO POR CUOTAS
S/ 3600.00 e S/900.00

* S/ 900.00
LUGARES DE PAGO:

S/ 800.00
S/ 800.00

S/ 900.00
S/ 900.00

Depésito Banco Scotiabank
Concepto 366 (Cursos,seminarios
FIEECS)

Caja UNI

Se aceptan pagos con tarjetas de
crédito (pagos se realizara en Caja V’SA@

UNI) - Solicitar la orden de pago al
correo: seuproseuni.edu.pe

DOCUMENTOS PARA MATRICULA

Para poder participar del programa, debe de
adjuntar los siguientes documentos:
Escaneo de su contancia de Egresado (en PDF)

CV no documentado (resumen 2 pdaginas y en PDF)

Escaneo de DNI a color (los 2 lados y en PDF)

Ficha de pre-inscripcién adjunta al correo (en PDF)

Foto tamafio carnet (en png o jpg)

Comprobante del pago de matricula (en png o jpg)




INFORMES

“l SEUPROS@UNI.EDU.PE

f @UNIFIEECS
A
@EBR 77D/ /FIEECS.UNI.EDU.PE
A\ | /4

382-4708
481-1070 ANEXO: 5412 / 5425
e 941875336


https://www.facebook.com/unifieecs/

